MANIFESTO
DELLA COMUNICAZIONE
PER ESSERI UMANI
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Una comunicazione
in cui concetti come
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non siano piu da evitare.
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Una comunicazione
in cui si parli di
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prima che di prodotti.
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Una comunicazione in cui i

sono fondamentali,
ma solo se c'é un essere umano
a leggerli e interpretarli.
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Una comunicazione
che ha lambizione di

sul mondo e non solo
sulle promozioni.
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Una comunicazione
che faccia bene alle

()
o [ ]
: E HSU N :
dentro le aziende oltre che alle aziende,
e alle comunita in cui le aziende lavorano

e le persone vivono.
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Una comunicazione
che non sia schiava dell’

ma che dica e renda visibile
cio che importa.
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Una comunicazione
che abbracci trasversalmente
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non per moda ma perché
non c'é nulla di cui non valga
la pena tenere conto.

Una comunicazione in cui parole
e pensiero siano liberi dal
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ma anche da trend del momento,
per recuperare il senso.
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Una comunicazione

' CHE
FUNZIONI
E PORTI
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perché le persone la desiderano,
non perché la subiscono.

Meno algoritmi,

pilu storie autentiche.

www.pensierovisibile.it
info@pensierovisibile.it
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https://www.pensierovisibile.it/umanesimo-digitale/
https://www.facebook.com/pensierovisibile/
https://www.instagram.com/pensierovisibile/?hl=it
https://it.linkedin.com/company/pensiero-visibile
http://www.pensierovisibile.it 
https://www.pensierovisibile.it/contatti/

